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Bonjour tout le monde,

Ravi de vous retrouver pour une nouvelle édition de la newsletter Sauce Writing !

Aujourdʼhui, jʼaimerais vous parler de positionnement.

Le positionnement est à la fois un sujet :

déterminant pour tout freelance

… et très mal compris.

Je vois régulièrement des freelances expliquer sur LinkedIn quʼils en ont marre quʼon leur
parle de positionnement.

“Je nʼai pas envie de choisir une spécialisation. Jʼai envie de rester généraliste et de suivre
mes envies !”

Sur le papier, cela a lʻair beau.

Malheureusement, ceux qui disent cela risquent dʼaller droit dans le mur.

Pour deux raisons principales : 

1. Sans positionnement, vous essayez de plaire à tout le monde. Et vous savez ce
quʼon dit : plaire à tout le monde, cʼest ne plaire à personne.

2. Vous êtes noyé dans la concurrence et nʼavez aucun marqueur de
di�érenciation. Le client qui a le choix entre un généraliste et un freelance
spécialisé sur ses enjeux spécifiques… ira toujours vers le freelance spécialisé.

Cʼest parfaitement logique.

Si jʼai un problème à lʼépaule, je ne veux pas aller voir un médecin généraliste. Je veux me
faire soigner par un spécialiste de lʼépaule.

Je vais davantage lui faire confiance, je vais davantage valoriser son avis et je vais
être prêt à le payer plus cher quʼun généraliste.

Cʼest exactement la même logique pour vos prestations de freelance.

Le double objectif du positionnement
Je continue mes explications.

L̓ objectif du positionnement est double :

→ Pour vous freelance, cela vous donne un périmètre défini à attaquer, simplifie votre
prospection et clarifie votre communication. Fini de vous perdre dans lʼocéan des
possibilités, dʼun coup tout s'éclaire.

(je vous lʼassure !)

→ Pour vos prospects, vous renvoyez lʼimage dʼun(e) freelance qui comprend
spécifiquement leurs enjeux et besoins.
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Vous donnez lʼimpression à vos prospects dʼêtre la bonne personne pour lui. Ce qui
renforce votre crédibilité et vous permet de marquer des points.

Comment savoir si mon
positionnement est bon ?

La question devient alors : comment savoir si jʼai fait le bon choix ?

Voici 3 questions utiles à se poser :

1. Est-ce que ce positionnement me permet dʼidentifier un panier dʼentreprises qui
présentent des caractéristiques communes ?

L̓ idée ici est de valider le fait que vous ayez un terrain de jeu bien délimité. 

Exemple 1 : “je cible les entreprises dans le secteur de la santé.”

Exemple 2 : “je cible les entreprises qui vendent leurs produits en e-commerce.”

À lʼinverse, si vous dites “je cible les entreprises qui ont une approche humaine de leur
métier”, cela ne fonctionne pas. Car cʼest trop flou et peut inclure des entreprises trèèèès
di�érentes.

2. Est-ce que je suis capable de lister, assez facilement, une dizaine / vingtaine
dʼentreprises di�érentes qui entrent dans mon positionnement ?

Si votre réponse à cette question est “non” : cʼest mauvais signe. 

3. Est-ce que dʼautres freelances ont un positionnement similaire ?

Si la réponse est “oui” : cʼest plutôt bon signe. Cela veut dire quʼil y a un marché, quʼil y a
de la vie et quʼil y a déjà du business qui se fait actuellement.

-

Ces trois questions permettent de valider (ou non) la direction que vous prenez.

Ensuite, lʼimportant est de très vite tester ce positionnement.
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Pour lʼinstant, vous nʼêtes que dans la théorie.

Vous formez des hypothèses, mais vous ne savez pas réellement si ce positionnement est
le bon.

Prochaine étape : vous confronter à la réalité du terrain.

Ma recommandation : discuter avec au moins 5 interlocuteurs qualifiés, dans votre
positionnement.

Avec ces discussions, vous allez :

→ réellement comprendre si vous êtes sur la bonne voie

→ a�iner encore votre compréhension des enjeux de cette cible

Vous allez voir que c'est magique.

Tout va se débloquer à ce moment.

J'espère que cette newsletter vous a plu !

N'hésitez pas si vous avez des questions.

Valentin

Sauce Writing
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